f b 8 - Protocolo: 946297
R.O Data: 13/12/2023

Titulo: LC_269_23 PUB
Pagina(s): a

PREFEITURA

OFICIO GP n2 464/CMRJ EM 12 DE DEZEMBRO DE 2023.
Senhor Presidente,

Dirijo-me a Vossa Exceléncia para comunicar que, nesta data, sancionei o Projeto de Lei
Complementar n® 57-A, de 2021, de autoria do Poder Executivo e dos Senhores Vereadores Jorge
Felippe, Rafael Aloisio Freitas, Dr. Gilberto e Felipe Bord, que "Dispoe sobre a veiculacao de
publicidade exterior na Cidade do Rio de Janeiro", cuja segunda via restituo com o presente.

Aproveito o ensejo para reiterar a Vossa Exceléncia meus protestos de alta estima e distinta
consideracgao.

EDUARDO PAES

Ao

Excelentissimo Senhor

Vereador CARLO CAIADO

Presidente da Camara Municipal do Rio de Janeiro

LEI COMPLEMENTAR N2 269, DE 12 DE DEZEMBRO DE 2023.

Dispoe sobre a veiculacao de publicidade exterior na Cidade do Rio de
Janeiro.

Autores: Poder Executivo e Vereadores Jorge Felippe, Rafael Aloisio Freitas,
Dr. Gilberto e Felipe Boré.

O PREFEITO DA CIDADE DO RIO DE JANEIRO
Faco saber que a Camara Municipal decreta e eu sanciono a seguinte Lei Complementar:

TITULO |
DIRETRIZES PARA O ORDENAMENTO DA PUBLICIDADE URBANA

Art. 12 A exibicdo e o ordenamento da publicidade urbana mediante midia exterior no Municipio do
Rio de Janeiro serdo estabelecidos com base nos seguintes principios:

| - preservacdo do meio ambiente, da paisagem e do patrimbénio natural, cultural, histérico e
arqueoldégico da cidade;

Il - funcao social da cidade e da propriedade urbana;

lll - garantia de qualidade da ambiéncia urbana como resultado do processo de planejamento e
ordenacgéo da publicidade no territdério municipal;

IV - recuperacgéo, reabilitacdo e conservagao dos espagos livres publicos e do patrimdnio construido
em areas degradadas ou subutilizadas.

TiTuLo Il
DAS DEFINICOES

Art. 2° Para os fins desta Lei Complementar, considera-se:

| - altura de edificacdo: a distancia entre o nivel da calcada ou passeio fronteiro e a cota maxima da
construgcédo ou dos elementos construidos, excetuadas as caixas d’agua e as torres de refrigeracao;

Il - anunciante: pessoa fisica ou juridica que veicula sua marca, logomarca, logotipo, nome ou nome
de fantasia e divulga o produto, servico, atividade ou evento;

[ll - aplique: elemento acessério ao anuncio, de insercao temporaria, € que nao se apresenta
constituindo superficies continuas ao quadro do engenho publicitario;



IV - area livre de imével edificado: toda area descoberta existente entre a edificagdo e qualquer divisa
do imével que a contém,;

V - area publica: area que compreende os logradouros e demais bens de uso comum; as faixas de
dominio de estradas, ferrovias e rodovias; o espaco aéreo; as areas maritimas, fluviais e lacustres; a
orla maritima;

VI - autorizagdo: ato discricionario de legalizacdo de veiculacdo de meios de publicidade em areas
publicas;

VIl - banca de jornais e revistas: artefato de mobiliario urbano quadrilatero, de dimensdes variaveis,
constituido de materiais diversos, passivel de instalagdo em logradouros publicos e destinada a venda
de publicacbes periddicas, artigos de pequeno valor ndo relacionados a publicagdes e produtos de
valor agregado e colecionavel;

VIl - calcada ou passeio: parte da via publica, normalmente segregada e em nivel diferente, ndo

destinada a circulacdo de veiculos, reservada ao transito de pedestres e, quando possivel, a
implantacéo de mobiliario urbano, sinalizacéo, vegetagao e outros fins;

IX - carroceria: estrutura que envolve um determinado veiculo e define a sua forma, construida em
metal, fibra ou outro material, com excecao das partes envidracadas, do interior no qual se alojam os
passageiros e se instalam o motor e demais equipamentos do veiculo;

X - cavalete: engenho publicitario movel feito em material n&o flexivel, destinado a anunciar prego ou
promogao em curso no estabelecimento a que se refere;

Xl - emboque: zona de transicdo exclusivamente para a entrada de tuneis, pontes, viadutos e
passarelas;

XIlI - empena cega: face externa e lateral ou traseira da edificagdo, desprovida de janelas, vaos de
iluminacao, vaos de ventilagdo e aberturas em geral, cujo plano pode coincidir com o limite do lote ou
nao;

Xlll - empresa de propaganda ou de publicidade: pessoa juridica, devidamente registrada na
Coordenadoria de Licenciamento e Fiscalizagao da Secretaria Municipal de Fazenda e Planejamento,
contratada para veicular propaganda ao ar livre em engenhos publicitarios em nome de terceiros;

XIV - engenho ou veiculo de publicidade: qualquer equipamento destinado a veiculacdo de
mensagem, utilizando palavras, imagens, cores, tragbes, signos, estruturas de suporte
monocromaticas ou policromaticas, recursos visuais e elementos graficos em geral, tais como
letreiros, painéis, tabuletas, artefatos de mobiliario urbano, bancas de jornais e revistas, totens,
balbes inflaveis e outros de natureza similar;

XV - fachada: qualquer face externa da edificacdo contendo, em qualquer extensao, janelas, vaos de
iluminacdo, vaos de ventilacdo e aberturas em geral, excetuados equipamentos e complementos
como torres, caixas d’agua, chaminés e similares;

XVI - faixa de dominio das estradas: o espago de quinze metros contados a partir das margens de
seu leito;

XVII - faixa de dominio de lagos e lagoas: o espaco compreendido entre a agua e a pista de
rolamento exclusive;

XVIII - faixa e galhardete: engenho publicitario feito em material ndo rigido, destinado a pintura de
publicidade ou propaganda visual, de carater transitério;

XIX - folhetos e cartazes: constituidos por material impresso, facilmente deterioravel e que se
caracteriza pela alta rotatividade de mensagem e elevado numero de exemplares;

XX - imével edificado: terreno ocupado total ou parcialmente com edificacao permanente;

XXI - imével nao edificado: terreno nao ocupado ou ocupado com edificacao transitéria em que nao
se exercam atividades nos termos da legislacao de uso e ocupacéo do solo;



XXII - interior do estabelecimento: os espacos privativos onde o particular ou o Poder Publico
organiza e exerce atividades, com fins econémicos ou nao, tais como interior dos prédios publicos,
comerciais ou de uso misto, das lojas, das salas, dos condominios de lojas, salas e unidades
semelhantes, dos conjuntos de lojas em galerias, dos shopping centers, das estagdes de trem, metrd,
barcas, dos aeroportos, dos estadios de esporte, dos museus e galerias de arte e de exposi¢des, dos
templos, dos clubes e agremiacbes, dos supermercados e de outros estabelecimentos, com livre
transito de publico ou nao;

XXII - licenga: ato vinculado de legalizagcdo de veiculagdo de meios de publicidade em areas
particulares;

XXIV - local de livre circulagdo: todo aquele aberto, ainda que em carater ndo permanente, ao
transito, passagem ou visitagdo dos interessados, tais como galerias comerciais e corredores de
shopping centers;

XXV - local exposto ao publico: qualquer area, edificacdo, construgcdo ou estrutura, publica ou
privada, onde sejam visualizados anuncios;

XXVI - macico vegetal expressivo: o conjunto de arvores ou arbustos formando uma massa verde
continua;

XXVII - marquise: é o elemento da edificacdo construido em balanco em relacdo a fachada,
integrante de projeto aprovado ou regularizado, destinado a cobertura e a protegédo de transeuntes;
XXVIIlI - mensagem ou anudncio: comunicacdo destinada a indicar o nome de estabelecimento,
empresa ou instituicdo, a divulgar marca, produto, servico, atividade ou evento e a transmitir
informacodes e orientagcdes em geral;

XXIX - mobiliario urbano: artefato instalado em areas publicas para integrar a infraestrutura urbana,
tais como postes de eletricidade, postes luminosos, armarios e hidrantes, ou para prover servigos e
comodidades diversas a populacao, tais como cabines telefénicas, abrigos de paradas de énibus,
abrigos de pedestres, sanitarios publicos, lixeiras, indicadores de hora e temperatura, bancas de
jornais e revistas, médulos de chaveiros, médulos informativos, indicadores de locais turisticos,
indicadores de logradouro publico, indicadores de parada de veiculos de transporte coletivo, colunas
multiuso, postos de salvamento da orla maritima, quiosques, equipamentos diversos definidos em
regulamento proprio ou regulados por licitagdo ou contrato de concessdo e engenhos de sinalizagdo
publica em geral;

XXX - orla maritima: faixa de terra banhada pelo mar, inclusive a praia e seus relevos, bem como
todas as areas publicas adjacentes, tais como calgcaddes, canteiros, pistas de rolamento e calcadas
situadas até o limite dos lotes particulares defronte;

XXXI - painel do tipo bandeira: veiculo publicitario com area total ndo superior a vinte metros
quadrados, constituido de materiais diversos, com iluminagdo ou n&o, sem alternancia de imagens e
movimento, afixado ao solo em terrenos particulares destinados a Postos de Servico e Revenda de
Combustiveis, ndo podendo conter apliques;

XXXII - painel indicativo: veiculo de dimensdes variaveis, constituido de materiais diversos, com
iluminacdo ou nao, sendo vedado qualquer tipo de alternancia ou movimento, instalado no préprio
local onde a atividade econdmica é exercida, contendo referéncias ao préprio estabelecimento e suas
atividades, destinado a divulgar mensagem exclusivamente indicativa;

XXXIII - painel provisério: engenho com area total ndo superior a vinte metros quadrados, destinado a
veicular mensagem promocional, em carater transitorio, para divulgacdo de promogdes, ofertas,
liquidagGes, langamentos e congéneres;

XXXIV - painel provisério em eventos: engenho com area total ndo superior a trezentos metros
quadrados, destinado a veicular mensagem em carater transitério para divulgacao de eventos
culturais, religiosos, esportivos, festividades e shows.

XXXV - painel publicitario: veiculo geralmente plano, regular e quadrilatero, de dimensdes variaveis,
constituido de materiais diversos, com iluminagdo ou ndo, com alternancia de imagens e movimento
ou nao, inclusive rotativa, eletrénica ou digital, passivel de instalacdo em areas publicas, terrenos
particulares, fachadas, empenas cegas, artefatos de mobiliario urbano e outras estruturas e locais,



podendo conter apliques, desde que nao ultrapasse trinta por cento de sua area total;

XXXVI - paisagem urbana: € a configuragao resultante da continua e dinamica interagdo entre os
elementos naturais, os elementos criados e edificados e o homem, em permanente referéncia de
escala, forma, funcao e movimento;

XXXVII - prisma vertical ou solido geométrico: engenho publicitéario fixado diretamente no solo,
podendo ter haste prépria, de dimensdes variaveis, constituido de materiais diversos, com iluminagao
ou nao, sem alternancia de imagens e movimento e passivel de instalacdo em terrenos particulares;

XXXVIII- publicidade ou propaganda: exibicdo de mensagem por quaisquer meios em areas publicas
ou em areas particulares expostas ao ar livre ou em locais de livre circulagao;

XXXIX - tabuleta: veiculo publicitario simples, instalado em &reas privadas, confeccionado em
estrutura metélica e nas dimensdes de 9 m (nove metros) de comprimento por 3 m (irés metros) de
altura, destinados a afixagdo de mensagens substituiveis em lona vinilica ou papel, podendo conter
apliques, desde que nao ultrapasse trinta por cento de sua area total;

XL - tapume: elemento fisico utilizado provisoriamente durante a construcdo, reconstrucao, reforma
ou demolicdo de um imével;

XLI - testada ou alinhamento: é a linha diviséria entre o imével de propriedade particular ou publica e
o logradouro ou via publica;

XLII - visibilidade: é a possibilidade de visualizacdo de uma mensagem exposta em espaco externo
ou interno da edificagao.

TITULO Il

DO ZONEAMENTO DE PUBLICIDADE

Art. 3° A instalacdo de engenhos publicitarios atendera as normas de uso e ocupacédo do solo,
conforme o Anexo | desta Lei Complementar, bem como as demais normas desta Lei Complementar
e as normas aplicaveis do Plano Diretor de Desenvolvimento Urbano Sustentavel do Municipio do Rio
de Janeiro.

Art. 4° Nao esté sujeita as restricdes de zoneamento a veiculacao de publicidade em:

| - painéis indicativos;

Il - painéis promocionais;

lll - painéis institucionais;

IV - imbveis em construcdo ou reforma, com excecdao dos imdveis situados nas praias, na orla
maritima e na faixa de dominio de lagoa e lagos;

V - mobiliario urbano licitado e sob contrato de concessao, bancas de jornais e revistas e modulos de
chaveiros;

VI - eventos transitérios realizados em area publica;

VIl - veiculos de transporte de carga e de passageiros;

VIII - motocicletas, bicicletas e triciclos;

IX - balao inflavel;

X - aviao, asa delta, ultraleve, dirigivel e assemelhados;

Xl - interior de elevadores, de veiculos metroviarios, ferroviarios e rodoviarios, de veiculos leves sobre
trilhos - VLTs, de taxis e vans;

XIl - areas comuns em shopping centers, galerias e centros comerciais.

XIII - fachadas de estabelecimentos hoteleiros, desde que atendidas as seguintes condigdes:



a) a mensagem veiculada refira-se apenas a denominacao do estabelecimento e sua logomarca;

b) o painel caracterize-se como simples, iluminado ou luminoso, conforme previsto no art. 19, inciso
lll, desta Lei Complementar;

c) o painel apresente mensagem fixa, conforme previsto no art. 19, inciso |V, alinea "a", desta Lei
Complementar;

d) instalacao de, no maximo, um painel por face da edificacao;

e) o painel apresente dimensdes estritamente suficientes para possibilitar a visualizagdo e
identificacdo do estabelecimento a distancia, conforme dispuser regulamento sobre o assunto.

Art. 5% Nos canteiros centrais das vias contiguas a praia, a orla maritima e a faixa de dominio de
lagoa, fica permitida somente a publicidade:

| - autorizada pelo Prefeito por ocasiao da realizacao de eventos de interesse coletivo;

Il - constituinte de parte integrante de artefato de mobilidrio urbano instalado por forca de licitacéo, e
demais tipos de mobiliario urbano, conforme definidos no inciso XXIX do art. 2° desta Lei
Complementar.

Art. 6° A veiculagdo de publicidade em painéis delimitados na Zona Especial do Corredor Cultural
devera obedecer as normas da Lei n® 1.139, de 16 de dezembro de 1987.

Paragrafo unico. Sera permitida a instalagédo de publicidade visando a divulgar atividades e eventos
de interesse publico, especialmente culturais, sociais e esportivos.

Art. 7° Além das restricdes peculiares a cada tipo de veiculo publicitario quanto ao zoneamento, a
apreciacao do pedido de autorizagdo ou licenca observard os seguintes critérios quanto a Zonas
Especiais - ZEs:

| - ZE-1; ZE-2; ZE-3; ZE-4; e ZE-6: é proibida a instalacdo de engenhos publicitarios de qualquer
natureza;

Il - ZE-5: sera permitida a instalacdo de engenhos publicitarios, com os usos e tipos permitidos em
Centro de Bairro 1 (CB-1), somente nas areas e subzonas onde houver uso estritamente comercial;

lll - ZE-7: sera permitida a instalacdo de engenhos publicitarios, com os usos e tipos liberados para
CB-1, CB-2 e CB-3, desde que seja preliminarmente aprovado pela administracdo da area sob
circunscricao militar;

IV - ZE-8: sera observada a legislagédo especial para a regiao.

Art. 82 Para os fins desta Lei Complementar, aplicar-se-a a tipologia e classificacdo de zoneamento
prevista no Decreto n® 322, de 3 de marco de 1976, também aos logradouros cujo zoneamento seja
disciplinado por normas instituidoras de Projeto Especial de Estruturacdo - PEU ou por outras leis
especiais.

§ 12 Os logradouros limitrofes de duas zonas ou subzonas sdo considerados como pertencentes a
zona ou subzona de categoria superior.

§ 2° Para efeito do cumprimento docaput, o Poder Executivo editara, no prazo maximo de 90
(noventa) dias ap6s a publicacdo desta Lei Complementar, norma para fixar as devidas
correspondéncias entre a classificacdo de zoneamento adotada nesta Lei Complementar e as
previstas nas legislagdes especificas.

§ 32 O Poder Executivo efetuara, a qualquer tempo, a compatibilizacdo e adequacédo das
classificacdes de zoneamento referidas no caput com a classificacao de zoneamento que venha a ser
aprovada pelo Plano Diretor de Desenvolvimento Urbano Sustentavel do Municipio do Rio de Janeiro,
no prazo maximo de 90 (noventa) dias apds a sua promulgacao, respeitadas as autorizacbes e
licengas concedidas.



Art. 9° Fica criado o corredor publicitario da Avenida Brasil em toda a sua extensao, respeitadas as
seguintes condi¢des:

| - aaltura maxima do painel sera de 9 m (nove metros);
Il - a &rea total do painel sera de até 40 m? (quarenta metros quadrados);
lll - permitidos todos os engenhos de publicidade elencados no art. 19 desta Lei Complementar.

Art. 10. A veiculagdo de publicidade no Centro Histérico do Municipio do Rio de Janeiro devera
observar uma disciplina que garanta o bem-estar estético, cultural e ambiental, a visualizacao das
fachadas, a preservagdo da memoria cultural e a valorizagdo da paisagem.

Paragrafo unico. Para os fins do disposto neste artigo, considera-se Centro Histérico do Municipio do
Rio de Janeiro a area compreendida conforme o Anexo Il desta Lei Complementar.

Art. 11. A veiculagéo de publicidade no Centro Histérico do Municipio do Rio de Janeiro observara o
seguinte:

| - fica proibida na area do Centro Histérico do Municipio do Rio de Janeiro a veiculacdo de
publicidade por quaisquer meios, excluindo-se a publicidade veiculada por meio de mobiliario urbano
licitado e sob contrato de concessdo, bancas de jornais e revistas, painéis indicativos e painéis
institucionais de interesse publico;

Il - a vedagado de que trata o inciso | abrange todas as modalidades de anuncios publicitarios que
estejam presentes na paisagem do Centro Histérico, instalados em imoveis particulares ou publicos,
edificados ou ndo;

lll - as denominacdes dos estabelecimentos comerciais ficardo restritas a anuncio circunscrito a
fachada do imoével, na forma de painel ou letreiro, podendo ser instalado de modo paralelo,
perpendicular ou inclinado em relacdo ao plano da fachada, desde que respeitadas as regras
contidas nesta Lei Complementar.

§ 12 A exibicdo de qualquer publicidade nédo prevista na area delimitada do Centro Histérico, que for
de interesse publico, dependera de prévia autorizacdo do Prefeito, ouvido preliminarmente o Instituto
Rio Patriménio da Humanidade - IRPH.

§ 2° Ficam excetuadas das vedacoes e restricdes previstas neste artigo toda publicidade veiculada
em decorréncia da celebragdo de acordo de cooperacao para a restauracéao de bem de valor cultural,
histérico, artistico ou ambiental, conforme prevista nos arts. 77 a 82.
TiTULO IV
DO OBJETO E DA OBRIGACAO PRINCIPAL

Art. 12. Fica sujeita as disposicdes desta Lei Complementar toda publicidade veiculada em areas e
bens publicos e em areas da propriedade particular expostas ao ar livre ou em locais de livre
circulacao na Cidade do Rio de Janeiro.

Paragrafo unico. Nenhuma publicidade podera ser exibida sem prévia autorizacdo ou licenga
concedida pela autoridade competente.

Art. 13. A veiculagédo de propaganda e publicidade que utilize a qualquer titulo logradouro ou areas
publicas ou que veicule publicidade ou propaganda em areas particulares podera ser promovida por
empresas que realizem este tipo de atividade, desde que registradas em 6rgéao definido pelo Poder
Executivo.

Paragrafo unico. Observadas as disposi¢coes desta Lei Complementar, a publicidade das préprias
atividades, por parte de qualquer estabelecimento, podera ser feita independentemente de registro
pelo préprio interessado.

Art. 14. O regqistro serd efetuado mediante requerimento ao Coordenador de Licenciamento e
Fiscalizacdo, com os seguintes elementos:

| - nome da empresa e local de funcionamento da sede, ou, quando esta se situar fora do Municipio,
de sua filial, sucursal ou agéncia no Municipio;



Il - numero de inscrigdo no Cadastro Nacional de Pessoas Juridicas - CNPJ do Ministério da
Fazenda.

Paragrafo unico. O requerimento sera instruido com coépia do Alvara de Licenga para
Estabelecimento e do contrato social da empresa.

Art. 15. Registrada e cadastrada no Municipio, a empresa estara habilitada a requerer licenga ou
autorizacao para veiculacéo publicitaria, conforme o caso, na forma desta Lei Complementar.

Paragrafo unico. A Coordenadoria de Licenciamento e Fiscalizagdo mantera, além do cadastro de
empresas autorizadas a promoverem exibigcdo de publicidade de terceiros, cadastros de publicidades
autorizadas e respectivos prazos de validade.
TITULO V
DAS FORMAS DE VEICULACAO DE PUBLICIDADE

Art. 16. Para os fins desta Lei Complementar, consideram-se:
| - andncios institucionais: aqueles que contém mensagem de cunho civico, cultural, educativo,
esportivo, informativo, de utilidade publica ou interesse publico, veiculada por 6rgao ou entidade do

Poder Publico;

Il - andncios provisorios promocionais: aqueles que veiculam mensagem promocional, em carater
transitério, promocodes, ofertas, liquidacdes, lancamentos e congéneres;

lll - antncios indicativos: aqueles expostos no proprio local onde a atividade econdmica é exercida,
contendo referéncias ao préprio estabelecimento e suas atividades, sem mencao a nomes, marcas,
produtos, servicos, atividades ou eventos de terceiros;

IV - anuncios publicitarios:

a) aqueles que apresentam mensagem relativa a nomes, marcas, produtos, servigos, atividades ou
eventos de terceiros, ainda que também apresentem referéncias ao préprio estabelecimento onde
esta instalada;

b) aqueles que apresentem dimensdes, locais de instalagédo, formas de inser¢do de conteudo,
condicoes de instalacdo ou outra caracteristica ndo prépria dos letreiros indicativos, ainda que
contenha apenas mensagem referente ao estabelecimento;

V - anuncios provisorios: aqueles destinados a divulgacao de eventos culturais, esportivos, religiosos,
comerciais, festivos, musicais, comemorativos e similares.

Paragrafo unico. Considera-se indicativa a mensagem relativa a marcas e atividades de empresas
franqueadoras, quando veiculada em letreiro de estabelecimento franqueado.

Art. 17. Para efeitos desta Lei Complementar, ndo sdo considerados anuncios:
| - os que contenham mensagens indicativas de 6rgaos do Poder Publico;
Il - os que contenham mensagens obrigatérias por legislacao federal, estadual ou municipal;

lll - aqueles instalados em areas de protecdo ambiental que contenham mensagens institucionais
com patrocinio, desde que autorizados pelo Prefeito;

IV - logotipo de construtora responsavel por obra quando em tela de prote¢ao;

V - nomes, simbolos, entalhes, relevos ou logotipos incorporados a fachada por meio de aberturas ou
gravados nas paredes, sem aplicacao ou afixacao, integrantes de projeto aprovado das edificagoes;

VI - denominacgdes de prédios e condominios;

VII - logotipos ou logomarcas de postos de abastecimento e servigos, quando veiculados nos
equipamentos préprios do mobilidrio obrigatorio, como bombas, densimetros e similares;

VIII - mensagens informativas de fluxo de transito, condi¢cdes de vias, condi¢cdes climaticas se outras



de interesse publico, veiculadas por meio eletrénico em equipamentos regularmente instalados em
vias de circulacéo de veiculos e pedestres;

IX - as mensagens instaladas nas fachadas dos teatros, cinemas, casas de diverséo e similares que
se refiram exclusivamente ao espetaculo;

X - as mensagens com finalidade exclusivamente civica ou educacional, ou exibidas por instituicdes
sem fins lucrativos, desde que ndo mencionem marcas de terceiros;

XI - as identificagdes das empresas nos veiculos automotores utilizados para a realizagao de seus
Servigos;

XIl - os que contenham referéncias que indiquem lotacédo, capacidade e os que recomendem cautela
ou indiquem perigo, desde que sem qualquer legenda, distico ou desenho de valor publicitario;

XIIl - os que contenham indicagcao de monitoramento de empresas de seguranga com area maxima
de 0,04 m? (quatro decimetros quadrados);

XIV - os que contenham as bandeiras dos cartdes de crédito aceitos nos estabelecimentos
comerciais, desde que nao ultrapassem a area total de 0,09 m? (nove decimetros quadrados);

XV - os posteres indicativos ou banners dos eventos culturais que ocorrerao na prépria edificacdo de
museus ou teatros, desde que nao ultrapassem dez por cento da area total da fachada onde
estiverem instalados;

XVI - a denominacao de hotéis ou a sua logomarca, quando inseridas ao longo da fachada das
edificacGes onde é exercida a atividade, desde que exigida por legislacao federal e nas dimensdes ali
previstas;

XVII - os que contenham mensagens indicativas de cooperacao com o Poder Publico federal,
estadual ou municipal.

Art. 18. Todo anuncio devera observar, entre outras, as seguintes normas:

| - ser mantido em bom estado de conservacao, no que tange a estabilidade, resisténcia dos materiais
e aspecto visual;

Il - oferecer condi¢des de seguranca ao publico;

lll - receber tratamento final adequado em todas as suas superficies, inclusive na sua estrutura;

IV - atender as normas técnicas pertinentes a seguranca e estabilidade de seus elementos;

V - atender as normas técnicas emitidas pela Associacao Brasileira de Normas Técnicas - ABNT
pertinentes as distancias das redes de distribuicdo de energia elétrica, ou a parecer técnico emitido

pelo 6rgao publico estadual ou empresa responsavel pela distribuicao de energia elétrica;

VI - respeitar a vegetagao arborea significativa definida por normas especificas constantes do Plano
Diretor de Desenvolvimento Urbano Sustentavel do Municipio do Rio de Janeiro;

VIl - ndo prejudicar a visibilidade de sinalizagao de transito ou outro sinal de comunicagao
institucional, destinado a orientacao do publico, bem como a numeracao imobiliaria e a denominacao
dos logradouros;

VIII - ndo prejudicar a visualizagao de bens de valor cultural.
TiTULO VI
DOS TIPOS DE ENGENHOS DE PUBLICIDADE

Art. 19. Para efeitos desta Lei Complementar, os engenhos de publicidade serdo classificados da
seguinte forma:

| - quanto ao género:



a) tabuletas: aqueles conforme conceituados no inciso XXXIX do art. 2° desta Lei Complementar;

b) painéis: aqueles engenhos conforme conceituados nos incisos XXXI a XXXV do art. 2° desta Lei
Complementar;

Il - quanto ao local de exibicao:

a) em iméveis edificados;

b) em imdveis em construgdo ou reforma;

c) em imoveis ndo edificados;

d) em areas publicas;

lll - quanto a iluminagéo:

a) simples: aquele que nao apresenta iluminacéo, alternancia ou movimento;

b) iluminado: aquele cuja fonte luminosa é externa, podendo ou ndo ser acoplada a estrutura do
engenho;

c¢) luminoso: aquele em que a fonte luminosa € parte integrante da estrutura interna;
IV - quanto ao sistema de insercdo da mensagem:

a) fixo: aquele que apresenta mensagem fixa;

b) rotativo: aquele que apresenta mensagens continuamente alternadas;

c) eletrdnico: aquele que utiliza diodos emissores de luz - LED ou tecnologia similar, para fins de
veiculacao de imagens, filmes, elementos graficos e mensagens luminosas em geral com movimento,
alternancia, composicao ou sucessao de imagens.

Art. 20. No horario entre as 20 h (vinte horas) e as 6 h (seis horas), os painéis eletronicos deverao
manter a luminosidade em, no maximo, dez por cento da capacidade total.

Paragrafo unico. A luminosidade maxima dos painéis eletrénicos instalados em mobiliarios urbanos
licitados e sob contrato de concesséo podera ser superior a indicada no caput, conforme decisdo do
Poder Executivo, a fim de garantir a utilidade e as comodidades proporcionadas por abrigos de
Onibus, indicadores de hora e temperatura e outros equipamentos.

TiTULO VI
DOS ANUNCIOS INDICATIVOS

Art. 21. Os anuncios indicativos, conforme definidos no art. 22, inciso XXXIl, somente serdo
permitidos nas fachadas das edificagbes, nas testadas das marquises, sob ou sobre essas estruturas,
em toldos e em bambinelas, respeitadas as restricdes existentes nas areas para onde houver
legislacéo especifica.

Art. 22. Os anuncios indicativos localizados nas fachadas ndo poderao ultrapassar o piso do terceiro
pavimento, considerado o primeiro ao rés-do-chdo, devendo a sua instalagéo apresentar incorporacéao
a fachada, sem acarretar obstrucao de vaos de iluminagéao, ventilagéo, aeracdo, passagens e areas
de exposicao de outros anuncios.

Art. 23. As dimensdes dos anuncios indicativos ficam limitadas a altura de 1,50 m (um metro e meio)
e comprimento que n&o ultrapasse os limites da testada do estabelecimento.

Art. 24. Observadas as restrigcdes previstas no art. 21, os anuncios indicativos localizados nas
fachadas das edificac6es de um Unico pavimento terdo a sua cota superior limitada pela menor das
seguintes dimensoes:

| - a cobertura ou telhado da edificacdo;



Il - seis metros, contados do nivel do passeio fronteiro ao imével.

Art. 25. Nos prédios de uso exclusivo ou em centros comerciais, 0s anuncios instalados no plano da
fachada poderdo ocupar toda a sua area, desde que néo obstruam vaos de iluminagéo, ventilagao,
aeragao ou passagens, nem ultrapassem o piso do 32 pavimento ou a altura de 6 m (seis metros).

Paragrafo unico. Quando ultrapassarem o piso do 3° pavimento, serdo considerados publicitarios e
assim taxados em toda a sua éarea.

Art. 26. O ponto maximo de afastamento da projecéo horizontal dos anuncios colocados de forma
inclinada ou perpendicular ao plano da fachada sera de 1,50 m (um metro e meio), observados, em
qualquer caso, a largura do passeio e os limites da marquise.

§ 1° Nas edificagdes de um Unico pavimento, os anuncios de que trata ocaput deste artigo nao
poderao exceder a 1 m (um metro) de afastamento do plano da fachada e sua cota superior ficara
limitada pela menor das seguintes dimensdes:

| - a altura da edificacéo;
Il - a altura de 6 m (seis metros), contados do nivel do passeio fronteiro ao imével.

§ 2° Nas edificagbes ndo dotadas de marquises situadas em ruas de pedestres, ponto maximo de
afastamento da projecao horizontal desses anuncios sera de 1/10 (um décimo) da largura do
logradouro, ndo podendo exceder 1,50 m (um metro e cinquenta centimetros).

Art. 27. Nenhum anuncio com afastamento ou espessura superior a 0,20 m (vinte centimetros),
medidos perpendicularmente a linha da fachada, podera ser instalado em altura inferior a 2,50 m (dois
metros e cinquenta centimetros), medidos do nivel do passeio.

Art. 28. O anuncio colocado sobre ou sob marquise nao podera ultrapassar as dimensdes desta.
Paragrafo unico. O anuncio instalado sobre marquise dependera de autorizagdo do condominio.

Art. 29. O anuncio colocado na testada da marquise nao podera ultrapassar o comprimento desta,
respeitada a altura maxima de 1,50 m (um metro e cinquenta centimetros).

Art. 30. No interior de shopping centers, centros comerciais, galerias e similares, aplicar-se-ao, no que
couber, as disposi¢des relativas a anuncios projetados para o logradouro, vedada a fixagao de
anuncios no teto.

Art. 31. A veiculacao de publicidade em portas ou vitrines de lojas e sobrelojas sé sera permitida em
prédios comerciais, podendo ser feita através de pintura ou de adesivo.

Art. 32. Sera admitido anuncio indicativo em toldo retratil e bambinela, observadas as medidas
aplicaveis a letreiros indicativos.

Art. 33. N&o serao permitidos pinturas, apliques ou quaisquer outros elementos com fins
promocionais ou publicitarios que sejam vistos dos logradouros publicos, além daqueles definidos
nesta Lei Complementar.

Art. 34. Na hipétese de o imdvel abrigar mais de uma atividade, o letreiro indicativo podera apresentar
subdivisdes relativas a cada estabelecimento.

Art. 35. Nos imodveis edificados, publicos ou privados, somente serdo permitidos anuncios indicativos
das atividades neles exercidas e que estejam em conformidade com a legislacao em vigor.
TITULO VIII
DOS ANUNCIOS PUBLICITARIOS

CAPITULO |
EM IMOVEIS EDIFICADOS

Art. 36. Ressalvadas as regras previstas neste Capitulo, aplicar-se-d40 aos anuncios publicitarios em



fachadas abaixo das marquises as disposicdes relativas a anuncios indicativos.

Art. 37. Os painéis publicitarios em fachadas ndao poderao obstruir, em nenhuma hipétese, janelas,
vaos de iluminagao, areas de aeracao e aberturas em geral.

Art. 38. O painel publicitario localizado em fachada acima do piso do ultimo pavimento e abaixo da
cobertura sera obrigatoriamente relativo a atividade exclusiva ou a que seja considerada
preponderante no local, podendo ocupar toda a area correspondente da fachada, desde que nao
obstruam vaos, janelas e areas de aeracao.

Art. 39. Os painéis publicitarios poderao ser instalados nas fachadas do imovel, podendo ocupar até
cinquenta por cento da fachada, desde que nao obstruam vaos e areas de aeragao.

Art. 40. A instalacao de painéis em fachadas de edificacées ndo podera:
| - ultrapassar os limites da fachada;
Il - apresentar area superior a 300 m? (trezentos metros quadrados).

Art. 41. Fica proibida a afixacao de painéis, indicativos ou publicitarios, nos telhados ou coberturas
das edificagdes.

Art. 42. Os engenhos que configurem prismas verticais ou sélidos geométricos instalados sobre o
solo, em areas pertencentes ao imoével, terdo as seguintes caracteristicas:

| - a projecdo do engenho no plano horizontal devera estar inscrita num circulo com trés metros de
diametro;

Il - a altura maxima sera de 6 m (seis metros);

lll - sera instalado no centro de um circulo imaginario, situado no solo, com raio de no minimo trés
vezes a altura deste prisma, estando contido, obrigatoriamente, dentro dos limites do terreno, ndo se
admitindo sobreposicao de circulos no caso de instalacdo de outro prisma, na mesma area, ou em

areas distintas.

Art. 43. Os painéis instalados em empenas cegas de imoveis edificados subordinar-se-do as
seguintes disposicoes:

| - ocupacéao de area maxima de 300 m? (trezentos metros quadrados);

Il - afixacdo no mesmo plano da empena cega, ndo podendo sua projecao horizontal ou vertical
ultrapassar os limites da empena cega;

Il - proibicdo em bens tombados;

IV - instalacdo de somente um painel por empena cega;

V - instalacdo de até dois painéis por edificacdo, nas hipoéteses em que esta apresentar mais de uma
empena cega;

VI - ndo obstrucdo de quaisquer aberturas destinadas a circulagdo, iluminagdo ou ventilagdo de

compartimentos da edificacao;

VIl - observancia de espagamento minimo de 200 m (duzentos metros) em relacdo a outro engenho
instalado na mesma posicao de outro imével;

VIII - a frente de exposigéo do painel devera manter a distancia minima de 40 m (quarenta metros) de
outra edificagao.

Paragrafo unico. Fica estabelecido que as disposicoes contidas no inciso VIII ndo se aplicam aos
painéis instalados em regides cujo zoneamento seja CB-3.

Art. 44. Em areas livres de imdveis edificados, a instalacdo de painéis subordina-se as seguintes
disposicoes:



| - em prédios de uso exclusivo, o anuncio colocado de forma inclinada ou perpendicular ao plano da
fachada e que ultrapasse o piso do terceiro pavimento ndo podera exceder o limite de 6 m (seis
metros);

Il - quando for assentado paralelamente ao eixo do logradouro, ndo poderd ultrapassar o
comprimento da testada da edificagao;

lll - quando for apoiado diretamente no solo ou em estrutura nele fixada, podera ser instalado um
unico painel, devendo a sua cota maxima ficar limitada pela menor das alturas:

a) cobertura ou telhado da edificacao;
b) seis metros contados no nivel do passeio fronteiro ao imovel.

IV - os painéis instalados nas areas livres dos imdveis deverdo manter a distancia minima de 12 m
(doze metros) do alinhamento do meio-fio.

Art. 45. Nas edificacoes exclusivamente residenciais sera permitida somente a instalacdo de painéis
nas empenas cegas, vedada a instalagdo de qualquer outro veiculo publicitario.

Art. 46. Em areas livres de imédveis edificados fica permitida a instalagcdo de uma ou, no maximo, um
conjunto de trés tabuletas, ndo podendo a aresta superior do engenho ultrapassar a altura de seis
metros a partir do nivel do meio-fio fronteiro ao imével.

Paragrafo unico. As tabuletas instaladas nas areas livres de imdveis edificados deverdo manter um
espacamento minimo de 50 m (cinquenta metros), medidos no alinhamento, em relagdo a outro
veiculo publicitario instalado na mesma posi¢cao de outro imével.

CAPITULO II
EM CENTROS COMERCIAIS E SHOPPING CENTERS

Art. 47. Sera permitida na extensao das fachadas ndo caracterizadas como empenas cegas das
edificaces de uso exclusivo, dos centros comerciais e das edificacdes reconhecidas pelo Poder
Executivo como shopping centers, a instalagcao de painéis, limitando-se a area total de todos os
painéis a cinquenta por cento das fachadas, observada a desobstrucéo integral de janelas, aberturas
ou quaisquer vaos de iluminacao, ventilacdo ou observagao.

Art. 48. Nas éareas livres dos Shopping Centers e Centros Comerciais, quando for apoiado
diretamente no solo ou em estruturas nele fixadas, ndo podera exceder a altura maxima de 6 m (seis
metros) e deverdo manter a distancia minima de 12 m (doze metros) do alinhamento do meio-fio.

§ 1° Ficam dispensados de licenciamento e pagamento da respectiva taxa os painéis instalados nas
fachadas de lojas situadas no interior de shopping centers, centros comerciais e galerias, desde que a
publicidade ndo esteja projetada para o exterior da edificagéo.

§ 2° Nas areas internas comuns dos shopping centers e centros comerciais, sera autorizada a
instalag&o de painéis previstos nos incisos I, Il e IV do art. 16 desta Lei Complementar, observando-
se o disposto no Cédigo Tributario do Municipio.

§ 3% Sao livres as dimensodes dos painéis e engenhos publicitarios instalados em interiores de
shopping centers e centros comerciais, desde que nao projetados para o exterior, observados o
disposto no § 2° deste artigo e no art. 97.

§ 4° Aplicam-se as regras previstas neste artigo aos engenhos publicitarios instalados em interiores
de estabelecimentos em geral, nos termos conceituados no art. 29, inciso XXII, desta Lei
Complementar.
CAPITULO Il
EM POSTOS DE COMBUSTIVEIS

Art. 49. Os engenhos instalados em postos de servigos e revenda de combustiveis deverdo obedecer
as seguintes disposicdes:



| - € permitida a instalagdo de bandeira do posto fixada ao solo, de acordo com as normas da
legislacao federal, sem projecdo horizontal total ou parcial no logradouro publico e sem ultrapassar a
menor das seguintes alturas:

a) altura da edificacdo (ou cobertura);

b) altura de 6 m (seis metros).

Il - &€ permitido um painel eletrbnico abaixo da cobertura e nos limites da projecéo horizontal desta,
com as seguintes caracteristicas:

a) dimensdes maximas de 2,5 m (dois metros e cinquenta centimetros) de largura e de 1 m (um
metro) de altura;

b) observancia de cota maxima do painel em 4 m (quatro metros), medida a partir do nivel do solo até
a parte superior do painel;

c) veiculagdo de mensagem apenas em uma face da estrutura;

d) veiculag&o de publicidade exclusivamente de produtos e servigos relativos as atividades constantes
do Alvara de Licenca para Estabelecimento;

e) afixagdo de apenas um engenho no imével.

Il - ndo é permitida a instala¢do de publicidade de terceiros na area dos postos de combustiveis;

IV - é permitida a livre instalagdo de painéis, faixas, galhardetes, cavaletes e outros engenhos
publicitarios no interior do posto ou nos limites internos da cobertura, observada a restricado quanto ao

painel eletrbnico, conforme o inciso Il.

Art. 50. A veiculacdo de publicidade por meio das estruturas referidas nos incisos | e Il do art. 49 esta
sujeita a prévia obtencao de licenca.

Art. 51. A veiculacdo de publicidade por meio dos equipamentos referidos no inciso IV do art. 49
independe de licenca prévia.

Art. 52. Considera-se interior do posto, para efeito da aplicacdo do beneficio previsto no art. 51, a
area compreendida nos limites da cobertura.

Art. 53. Os postos deverdo manter, no interior da area compreendida pelos limites do terreno, placas
de indicacao dos precos dos combustiveis.

Paragrafo unico. As dimensdes das placas e dos dizeres serdo livres, garantindo se em qualquer
caso a perfeita leitura dos precos pelos consumidores.

CAPITULO IV
EM ESTADIOS E OUTRAS DEPENDENCIAS DE CLUBES

Art. 54. A veiculacao de publicidade em estadios e outras edificacdes e dependéncias integrantes de
clubes de futebol de campo profissional ou de clubes sociais reconhecidos como associagdes civis
sem fins lucrativos atendera as normas gerais desta Lei Complementar, excetuando-se as restricoes
de zoneamento, e observando-se as seguintes disposi¢des:

| - a &rea maxima de cada painel ndo ultrapasse 30 m?2 (trinta metros quadrados);

Il - a area maxima total destinada a exibicdo em engenhos compostos por mais de dois painéis nao
ultrapasse 60 m? (sessenta metros quadrados);

Il - a distdncia minima entre os engenhos seja de 15 m (quinze metros);
IV - ndo serd permitida a instalagéo de painéis e engenhos nas coberturas;

V - os engenhos e painéis nao ultrapassem os limites frontais, laterais e posteriores da edificacao;



VI - quando em estrutura apoiada diretamente no solo, a altura méaxima do painel ndo podera exceder
a 6 m (seis metros);

VIl - sera permitida a publicidade por qualquer tipo de iluminacdo e sistema de inser¢do de imagem,
nos termos definidos nos incisos Il e IV do art. 19 desta Lei Complementar.

Paragrafo unico. S&o livres as dimensdes dos painéis e engenhos publicitarios instalados em

interiores de estadios e de clubes dispostos no caput deste artigo, desde que nao projetados para o
exterior e observados o disposto no art. 97 e no Cédigo Tributario do Municipio do Rio de Janeiro.

Art. 55. A veiculacao de publicidade ndo amparada nas condicdes elencadas no art. 54 sujeitar-se-a
estritamente as regras relativas a veiculagdo de publicidade em imdveis edificados.

CAPITULO V
EM IMOVEIS EM CONSTRUCAO

Art. 56. Nos engenhos instalados em imébveis em construcdo, permitir-se-a apenas mensagens do
empreendimento imobiliario e dos empreendedores.

§ 12 Seréo considerados publicitarios os anuncios veiculados nos iméveis em construcao, excluidos
0s obrigatdrios por legislacao federal, estadual ou municipal.

§ 2° Somente sera permitida a instalagdo de painéis, sem alternancia ou movimentos, em imoveis em
construgdo e nao poderao projetar-se sobre o passeio ou a calgada.

§ 3° Fica vedado anuncio em toda a extensao do tapume de obra, salvo aqueles que mencionem,
exclusivamente, o empreendimento imobiliario.

Art. 57. Fica autorizada, nos imoveis em construcdo, a colocagdo de painéis afixados ao solo com
area maxima de 42 m? (quarenta e dois metros quadrados) e cuja aresta superior ndo ultrapasse o
limite maximo de 6 m (seis metros), contados do nivel do solo.

Paragrafo unico. Fica permitida a instalagdo de conjunto de painéis em imdveis em construcdo, com
as mesmas dimensdes, de modo a manter em relacdo a grupos adjacentes ou qualquer outro
engenho publicitédrio, um espagcamento minimo de 200 m (duzentos metros) entre eles, medidos no
alinhamento.

Art. 58. Nos imdveis em construcdo ou em reforma, com excecao dos localizados em Zona Turistica,
permitir-se-a a afixacdo de uma mensagem por face, em telas de protecdo de obra, desde que nao
exceda a cinquenta por cento da area total da tela protetora, podendo ser iluminada.

§ 1° A mensagem devera ser aplicada por método de impresséao digital que preserve a transparéncia
e a aeracao da tela suporte, sem alterar suas caracteristicas funcionais.

§ 2° O periodo de exibicAo da mensagem nao podera exceder ao concedido formalmente para a
execucao da obra.

Art. 59. Uma vez concedido o habite-se parcial, a autorizagdo para exibir ou manter o painel podera
ser deferida até o prazo maximo de trinta dias apds a sua concessao.
CAPITULO VI
EM IMOVEIS NAO EDIFICADOS

Art. 60. Em érea livre de iméveis nao edificados, a instalacao de painéis apoiados diretamente no solo
ou em estruturas nele fixadas nao podera exceder a altura maxima de 6 m (seis metros) e a area
maxima do engenho nao podera ultrapassar a 30 m? (trinta metros quadrados).

Art. 61. Em area livre de imoveis nao edificados, fica permitida a instalacdo de duas tabuletas,
apoiadas em estruturas metdlicas fixadas ao solo, ndo podendo exceder a altura maxima de 6 m (seis
metros) contados a partir do nivel do meio-fio fronteiro ao imével.

Art. 62. Fica permitida a instalagdo de, no maximo, um conjunto de até cinco painéis com as mesmas
dimensdes, de modo a manter em relagdo a grupo adjacente ou qualquer outro engenho um



espacamento minimo de 50 m (cinquenta metros) entre eles, medidos no alinhamento, ndo podendo
a aresta superior do engenho publicitario ultrapassar a altura de 6 m (seis metros).

Art. 63. Os painéis ou tabuletas instaladas nas areas livres de iméveis ndo edificados deverdo manter
um espacamento minimo de 200 m (duzentos metros) em relacdo a outro veiculo publicitario
instalado na mesma posicao de outro imovel.

CAPITULO VII
EM AREAS PUBLICAS

Secao |
Mobiliario Urbano

Art. 64. A veiculagdo de anuncios em mobiliario urbano devera respeitar os termos estabelecidos no
processo licitatério de iniciativa do Poder Executivo, ndo podendo o artefato de mobiliario:

| - obstruir a circulagdo de pedestres ou configurar perigo ou impedimento a locomocao de pessoas
com deficiéncia ou mobilidade reduzida;

Il - ocupar ou estar projetado sobre o leito carrogavel das vias.

Secao ll
Bancas de Jornais e Revistas

Art. 65. Nas bancas de jornais e revistas serao permitidas as seguintes formas de publicidade:

| - a fixacdo de cartazes referentes aos jornais, revistas e demais peridédicos comercializados, néao
podendo o seu tamanho exceder o de uma folha da publicagcéo divulgada;

Il - a instalacdo na cobertura de um engenho luminoso com dimensdes que nao ultrapassem as
dimensdes da banca, espessura maxima de vinte centimetros, altura maxima de quarenta centimetros
e numero maximo de faces igual ao nimero de lados da cobertura;

lll - a instalagdo de um painel, luminoso ou ndo, com espessura maxima de vinte centimetros e area
total ndo superior a 10 m? (dez metros quadrados), na face posterior da banca ou em uma de suas
faces laterais.

§ 1° As mensagens exibidas no painel indicado no inciso Ill poderado ser fixas, rotativas ou eletrénicas.

§ 2° O painel referido no inciso Il devera ser afixado no mesmo plano da banca, ndo podendo sua
projecao horizontal ou vertical ultrapassar os limites do equipamento.

§ 3% Pelo menos uma das vitrines das laterais das bancas sera destinada exclusivamente a fixacdo de
jornais, revistas e demais periddicos comercializados.

Art. 66. A banca de jornais e revistas devera ser posicionada na calcada de modo que a sua face
posterior fique rigorosamente paralela com o alinhamento do logradouro e em contiguidade com o
limite interno do meio-fio.

Art. 67. A autorizagcdo de publicidade em bancas de jornais e revistas sera mantida enquanto
estiverem sendo:

| - observadas as normas previstas na Lei n® 3.425, de 22 de julho de 2002, especialmente no que se
refere as atividades exercidas, conforme previsao do art. 2° da Lei n? 3.425, de 2002;

Il - pagas as taxas previstas na legislacao tributaria;

lll - respeitadas as demais normas que regem a matéria.

Art. 68. Na hip6tese de caracterizacdo da utilizacdo da banca de jornais e revistas apenas para
veiculagcdo de publicidade, sem funcionamento do equipamento nos termos do art. 67, sera

imediatamente cancelada a autorizacdo de veiculacdo de publicidade e a autorizacdo de
funcionamento da banca de jornais e revistas.



Secao lll
Moddulos de Chaveiros

Art. 69. Nos modulos de chaveiros, somente serd permitida a instalacdo de um painel luminoso em
sua face posterior e um painel luminoso em uma das laterais, referente a razdo social ou nome de
fantasia do responsavel pelo mddulo, com area total dos painéis ndo superior a 2 m? (dois metros
quadrados) e espessura maxima de 12 cm (doze centimetros), contando a partir da superficie de
apoio, nao sendo permitido veiculagdo de publicidade de terceiros.

Paragrafo unico. Os painéis deverdo ser afixados no mesmo plano do moédulo de chaveiro, podendo
sua projegao horizontal ou vertical ser de, no maximo, 10 cm (dez centimetros).
Secao IV
Dispositivos Especiais

Art. 70. A exibicdo de publicidade em veiculos de transporte de carga sera autorizada em sua
carroceria e nas areas envidragadas, desde que:

| - a mensagem se vincule com a atividade do seu proprietario ou arrendatario, exceto nos veiculos de
transporte de passageiros;

Il - a mensagem seja pintada diretamente na carroceria, sobreposta por adesivos ou por meio de
painéis a ela afixados;

lll - seja observada a Lei Federal n® 9.503, de 23 de setembro de 1997 - Codigo de Transito Brasileiro
- CTB, que rege a matéria.

Paragrafo unico. A publicidade podera ser exibida nas laterais e na traseira do veiculo.

Art. 71. A veiculagao de publicidade em veiculos automotores de transporte individual de passageiros
(taxis) sera permitida através de painéis e/ou inscricdo de publicidade, obedecidas as seguintes
normas:

| - os painéis serdo afixados sobre o teto do veiculo, no sentido longitudinal, com altura maxima de
vinte centimetros e ndo poderéao ultrapassar os limites do teto;

Il - a inscricdo de publicidade no vidro traseiro do veiculo podera ser feita através da aplicacado de
adesivo que mantenha cinquenta por cento de transparéncia de dentro para fora;

lll - podera ser exibido painéis digitais, rotativos ou eletronicos.

Art. 72. E permitida a exibicdo de publicidade apenas nas areas internas e no vidro traseiro dos
6nibus integrantes do Sistema de Transportes Coletivos do Municipio e nos 6nibus de servico de
fretamento e turismo e seus equivalentes.

§ 12 A publicidade exibida no para-brisa traseiro do veiculo ndo podera exceder um metro e quarenta
centimetros de comprimento e oitenta centimetros de altura ou, alternativamente, outras medidas de
comprimento e largura, desde que nao ultrapasse 1,12 m? (um metro quadrado e doze decimetros
quadrados).

§ 22 O numero do telefone do Disque-Denudncia, previsto no art. 12 da Lei n? 2.422, de 4 de junho de
1996, passa a ser obrigatorio na parte traseira da carroceria de todos 0s
6nibus do Municipio do Rio de Janeiro.

§ 3° A propaganda interna dos Onibus integrantes do Sistema de Transportes Coletivos do Municipio
podera ser feita por meio de:

| - adesivos instalados no vidro atras do assento do motorista e/ou instalados em sancas acima dos
vidros;

Il - midia digital, projetada exclusivamente para os lados internos do veiculo.
Art. 73. Seréa permitida a veiculagéao de publicidade em veiculos metroviarios, ferroviarios, barcas e de

transporte publico que integram o sistema do Veiculo Leve Sobre Trilhos -VLT, por meio de
envelopamento e adesivos sobre a carroceria e embarcacao, inclusas as suas areas envidragadas



laterais.

§ 1° O envelopamento das unidades do sistema VLT podera ser feito em todas as areas laterais do
veiculo, desde que respeitem as normas de seguranca e visibilidade das areas envidracadas.

§ 2° Fica permitido o envelopamento de veiculos de transporte de condominios e de clubes.

§ 3° E permitida a veiculacdo de publicidade de terceiros em veiculos de condominios, mediante o
pagamento da Taxa de Autorizacao de Publicidade.

§ 4° E vedada a veiculagdo de publicidade de terceiros em veiculos de clubes.

Art. 74. Os textos, logotipos e imagens veiculadas em veiculos de transporte de carga e de
passageiros ndo poderdao confundir os condutores em relagdo a sinalizagdo de transito, os sinais
luminosos dos veiculos e impedir sua identificacao, atendidas as definicdes da Lei Federal n® 9.503,
de 1997, Cédigo de Transito Brasileiro - CTB.

Art. 75. As publicidades expostas em veiculos de transporte de carga, de passageiros e nos 6nibus
de servico de fretamento e turismo e seus equivalentes deverdao observar as normas dos 6rgaos
competentes, inclusive as normas gerais do Conselho Nacional de Transito - CONTRAN.

Art. 76. Para os demais veiculos publicitérios, observar-se-ao as seguintes disposicoes:

| - boia, flutuante ou embarcacéo:

a) serao permitidos somente em eventos esportivos devidamente autorizados pelo Poder Executivo,
nao podendo permanecer em instalacoes fixas nas praias, nas encostas, nas margens dos lagos e
lagoas;

b) sua instalacao ndo podera ocorrer dentro das faixas de seguranca das embarcacgdes e banhistas.

[l - balao inflavel:

a) a instalacdo do engenho seguira as normas de seguranga da Agéncia Nacional de Aviacao Civil -
ANAC;

b) somente poderd ser autorizado para instalacdo no interior de areas particulares, durante a
realizacao de eventos.

lll - avido, asa delta, ultraleve, dirigivel e assemelhados: poderdo apresentar mensagem publicitaria
em sua estrutura, ou conduzirem faixas, respeitadas as normas de seguranca da Agéncia Nacional de
Aviacéo Civil - ANAC;

IV - motocicletas, bicicletas e triciclos:

a) poderd ser utilizado para veiculacdo de mensagem promocional em painel, com area total de um
metro e meio quadrado;

b) os condutores deverao observar as normas de seguranca estabelecidas pela Lei Federal n® 9.503,
de 1997 - Codigo de Transito Brasileiro - CTB.

V - faixas ou galhardetes:

a) serdo permitidos como propaganda de carater assistencial, civico, esportivo, educacional,
cientifico, turistico, festivo, artistico ou cultural, em locais determinados e transitoriamente;

b) serdo permitidos como propaganda proviséria quando objetive a promocao de festas, reunides e
comemoracoes afins, se colocadas em imoveis de clubes e entidades similares.

Paragrafo unico. A veiculagdo de marcas ou quaisquer referéncias a empresas e produtos em faixas
e galhardetes observara as seguintes restricoes:

| - ocupagao de no maximo vinte por cento da érea total da faixa ou galhardete;



Il - inserg&o dentro dos limites do quinto inferior da faixa ou galhardete.

TITULO IX
DOS ACORDOS DE COOPERACAO PARA A RESTAURACAO DE BENS DE VALOR CULTURAL,
HISTORICO, ARTISTICO OU AMBIENTAL

Art. 77. O Poder Executivo, por decisdo do Prefeito, podera celebrar acordos de cooperagdo com a
iniciativa privada ou com érgaos publicos de outros entes da Federagao para autorizar a veiculagao
de publicidade de caracteristicas diferenciadas, de maior ou menor impacto na paisagem urbana, em
carater excepcional e por prazo determinado, para viabilizacao financeira de obras ou projetos de
restauracdo ou conservacao de bens publicos ou particulares de valor cultural, histérico, artistico ou
ambiental.

Paragrafo unico. Incluem-se entre os bens suscetiveis de celebracdo de acordos de cooperacao as
pragas, parques, areas verdes, canteiros ajardinados, jardineiras, monumentos, chafarizes, fontes e
elementos paisagisticos em geral.

Art. 78. A veiculagao de publicidade decorrente da celebragdo de acordo de cooperagao referido no
art. 77 ficara dispensada de atender as condicdes restritivas previstas nesta Lei Complementar,
inclusive no que concerne a zoneamento, tombamentos, areas de protecao histérica ou cultural,
localizagcéo, dimensdes e meios de veiculagdo, comprovando-se, em qualquer caso:

| - a devida proporcionalidade entre os rendimentos e vantagens auferidos com a veiculagéo de
publicidade e os valores e servicos destinados a obras ou projetos de restauracdo ou conservacao do
bem;

Il - os motivos que justificam a celebragdo do acordo de cooperacao;

lll - o planejamento ou a adog&o de providéncias que eliminem ou atenuem eventuais incbmodos a
coletividade e aos particulares afetados pela veiculacao publicitaria objeto do acordo de cooperacao;

Art. 79. O Poder Executivo providenciara a plena publicidade dos termos constantes dos acordos de
cooperacao para a restauracao de bens de valor cultural, historico, artistico ou ambiental celebrados,
assim como dos procedimentos administrativos associados com a celebragao.

Art. 80. O Poder Executivo publicara, no prazo maximo de 90 (noventa) dias, a partir da data de
publicacao desta Lei Complementar, decreto para disciplinar a celebragdo dos acordos de
cooperacao instituidos pelo art. 77, definindo competéncias, condicdes, vedacdes, procedimentos
administrativos e outras normas especificas pertinentes a matéria.

Art. 81. Qualquer particular podera propor ao Poder Executivo a celebracao de acordo de cooperacéo
para a restauracao de bens de valor cultural, historico, artistico ou ambiental, devendo a apresentacao
da proposta conter todas as informagdes necessarias para a sua apreciacao.

Art. 82. A constatacdo de descumprimento, total ou parcial, do acordo de cooperacéo acarretara o
cancelamento da veiculagao publicitaria, procedendo-se a sua imediata inativagao e retirada, sem
prejuizo de outras medidas administrativas e providéncias cabiveis.
TITULO X
DAS PROIBICOES E RESTRICOES

Art. 83. Nao sera permitida, em todo o territério do Municipio do Rio de Janeiro, a veiculacdo de
publicidade:

| - por meio de engenhos publicitarios nas praias, na orla maritima e na faixa de dominio de lagoa,
lagos e represas, exceto em caso de:

a) hipbteses previstas no art. 463, §§ 7° e 82, da Lei Organica do Municipio;
b) eventos;

¢) publicidades instaladas em mobiliario urbano licitado e sob contrato de concesséao;



d) bancas de jornais e revistas.
[l - em encosta de morro, habitado ou ndo;
[Il - em area florestada;

IV - em cabines de seguranca, lixeiras, quiosques de plantas e flores e postos de salvamento da orla
maritima, excetuados, neste ultimo, os painéis institucionais de interesse publico;

V - por meio de engenhos publicitarios em Unidades de Conservagédo da Natureza;
VI - contraria a legislagéao penal;
VIl - que prejudique o direito de terceiros;

VIl - ofensiva a moral e aos bons costumes ou a individuos, estabelecimentos, instituicbes ou
crengas;

IX - por meio de engenhos publicitarios instalados sobre ou no interior de tunel;
X - com uso incorreto do vernaculo;

Xl - que prejudiqgue a aeragao, ventilagdo ou a iluminagdo do imoével, ressalvadas situagbes
temporarias, em carater excepcional;

XIl - por meio de pintura, painéis, cartazes, adesivos e outros engenhos afixados em gradis, torres ou
postes de transmissao de energia elétrica, pilotis e arvores;

XIll - em parques publicos, pracas e jardins, ressalvados os casos de veiculacdo publicitaria
associada ao mobiliario urbano licitado, as bancas de jornais e revistas e a celebracédo de acordos de
cooperacao indicados no art. 77;

XIV - em postes, colunas e placas da sinalizagéo de transito vertical e semaférica ou em quaisquer
outros equipamentos ou instalagées dos logradouros publicos, exceto as publicidades instaladas no
mobiliario urbano licitado e sob contrato de concessao, médulos de chaveiros e bancas de jornais e
revistas e as de carater educativo e informativo de condi¢des de transito e outras de interesse publico;
XV - por meio de engenhos publicitarios afixados na estrutura de pontes, passarelas e viadutos;

XVI - que vedem a visdo de areas verdes, praias, lagos, rios, riachos, ilhas, pragas e curvas de
logradouros publicos;

XVII - por meio de pintura direta ou colagem sobre muro ou tapume;

XVIII- nos dutos de gas e abastecimento de agua, hidrantes ou castelos e torres d'agua;
XIX - na pavimentagao asfaltica, em meios-fios ou em quebra-molas;

XX - relativa a fumo e seus derivados;

XXI - em equipamentos contra incéndio;

XXII - em préprios municipais sem autorizagdo expressa de uso do imoével para este fim por parte do
6rgao competente;

XXII - que ofereca perigo fisico ou risco material, atual ou iminente, a vida ou a seguranga da
populacéao;

XXIV - em mau estado de conservacao no aspecto visual e estrutural;
XXV - em locais significativos da paisagem do Rio de Janeiro, assim considerados os morros, 0s

macigcos vegetais expressivos, 0s parques, 0s monumentos publicos, as obras de arte, os prédios
tombados e as estatuas;



XXVI - em escolas publicas municipais, templos e outros locais destinados a cultos religiosos, sem
autorizacao expressa de uso do imovel para este fim por parte do 6rgao ou instituicao competente;

XXVII - que nao observe a distancia minima em relacdo a emboques e desemboques de tuneis, de
pontes e de viadutos, conforme prevista na Lei Organica do Municipio;

XXVIII - que encubra, mesmo que parcialmente, a visibilidade de bens tombados;
XXIX - que prejudique a edificagdo em que estiver instalado ou as edificagdes vizinhas;

XXX - que prejudique, por qualquer forma, a insolacdo ou a aeracao da edificacdo em que estiver
instalado ou a dos imoveis vizinhos;

XXXI - que apresente conjunto de formas e cores que se confundam com as convencionadas
internacionalmente para as diferentes categorias de sinalizacao de transito;

XXXII - que apresente conjunto de formas e cores que se confundam com as consagradas pelas
normas de seguranca para a prevengao e o combate a incéndios;

XXXIII' - em cabines de seguranga, cabines de telefone, lixeiras e quiosques de flores;

XXXIV - em veiculos de transporte coletivo de passageiro tipo van e congéneres;

XXXV - na area do Centro Histérico do Municipio do Rio de Janeiro, criado pelo Decreto n® 29.411, de
10 de junho de 2008, excluindo-se a publicidade veiculada por meio de mobiliario urbano licitado e
sob contrato de concesséao; a publicidade veiculada em veiculos de transporte coletivo do Sistema de
Transportes Coletivos do Municipio e Individual (taxi); a publicidade veiculada em bancas de jornais e
revistas, painéis indicativos e painéis institucionais de interesse publico;

XXXVI - nas partes internas e externas de hospitais publicos, prontos-socorros e postos de
atendimento médico municipais, exceto as que digam respeito a denominacdo e a eventos
relacionados com a area de saude;

XXXVII - veiculada mediante uso de animais;

XXXVIII - em cavaletes nas calcadas e nos logradouros publicos;

XXXIX - que obstrua ou prejudique a visibilidade da sinalizagdo, placas de numerag¢do, nomenclatura
dos logradouros e outras de interesse publico;

XL - que tenha sua projegao horizontal avangando sobre a faixa de rolamento das vias publicas;

XLI - que avance com sua projecéo além da divisa do lote ou projecao no qual estiver situado, para os
meios de publicidade fixados no solo;

XLIl - que danifiquem ou ponham em risco o funcionamento das redes de infraestrutura das
concessionarias de servigos publicos;

XLI - que se localizem nas proximidades de redes de energia elétrica ou de telefonia, no caso de
equipamento edlico com capacidade de flutuagao no ar;

XLIV - em linhas e postes de transmissao ou em qualquer equipamento ou objeto de sinalizagao;

XLV - em qualquer lugar dos assentos dos veiculos de passageiros que compdem os Onibus do
sistema municipal de passageiros;

XLVI - em painéis publicitarios que tenham visibilidade para o fluxo de transito nos seguintes
logradouros, independentemente do zoneamento:

a) Avenida Carlos Lacerda (Linha Amarela);

b) Corredor Presidente Tancredo Neves (Trans Olimpica);



c¢) Viaduto Engenheiro Freyssinet (Viaduto da Avenida Paulo de Frontin).

§ 1° Para os efeitos da aplicacdo do inciso XXVII docaput, considerar-se-a somente a distancia
medida a partir dos emboques e desemboques propriamente ditos.

§ 2° Exclui-se da vedacao do inciso | docaput a exposicdo de publicidade em mobiliarios urbanos e
seus acréscimos e periféricos, localizados na calcada limitrofe as faixas de areia banhadas pelo mar,
desde que:

| - a veiculag&o de publicidade nao ultrapasse os limites dos mobilidrios e de suas partes acessorias;

Il - a utilizacdo dos mobilidrios e exploracao de publicidade que estejam autorizados em contrato
precedido de licitagao;

lll - sejam respeitados os convénios com a Unido Federal.
§ 32 Em nenhuma hipétese sera permitido painéis publicitarios rotativos ou eletrénicos em veiculos de
transporte de qualquer natureza, excetuada a previsao do art. 71 desta Lei Complementar.

§ 4° Em areas de favelas, a frente de exposigcdo de um painel eletrénico, devera manter a distancia
minima de 40 m (quarenta metros) das edificaces.

Art. 84. Nenhum anuncio podera ser exibido se:

| - veicular mensagens de produtos proibidos ou que estimulem qualquer tipo de poluicao ou
degradacéao do ambiente natural;

Il - for ofensivo a moral e aos bons costumes ou contiver referéncias desprimorosas a individuos,
estabelecimentos, instituicdes ou crencgas;

lll - favorecer ou estimular qualquer espécie de ofensa ou discriminacdo racial, social, politica ou
religiosa;

IV - veicular elementos que possam induzir as atividades criminosas ou ilegais a violéncia, ou que
possam favorecer, enaltecer ou estimular tais atividades;

V - exibir imagens que sugiram a oferta de praticas sexuais, em propagandas de boates, casas
noturnas e estabelecimentos congéneres.

VI - veicular mulheres em imagens depreciativas ou que as retratem como objeto sexual.

Art. 85. Fica proibido o uso de painéis eletrdnicos, que apresentam mensagens através de sistema
que utilize diodos emissores de luz - LED ou tecnologia similar, nos bairros da Urca e de Santa
Teresa.
TiTULO XI
DA LICENCA E DA AUTORIZACAO

Art. 86. Compete ao Secretario Municipal de Fazenda e Planejamento autorizar a exibicdo de
publicidade, podendo delega-la ao Coordenador de Licenciamento e Fiscalizagao.

Paragrafo unico. O Coordenador de Licenciamento e Fiscalizacdo podera subdelegar, conforme a
necessidade e especificidade dos painéis, aos gerentes dos setores da estrutura da coordenadoria.

Art. 87. A licenca ou a autorizagdo para exibir publicidade, conforme o caso, podera ser requerida
diretamente pelo proprio estabelecimento, nos termos do paragrafo Unico do art. 13 desta Lei
Complementar, ou através de empresa de publicidade registrada na Secretaria designada pelo Poder
Executivo, nos termos definidos nesta Lei Complementar.

§ 12 O pedido de licengca ou autorizagdo para veiculagdo de publicidade sera formulado
exclusivamente por requerimento eletrénico e devera ser apreciado no prazo maximo de 30 (trinta)
dias apds a protocolizacao, instruido dos seguintes elementos, conforme cada caso:

| - tabuletas:



a) planta de situacdo contendo a posicdo do engenho em relacdo ao logradouro e/ou
estabelecimento;

b) prova de direito ao uso de local;

c) Alvara de Licenca para Estabelecimento;

d) termo de registro na Coordenadoria de Licenciamento e Fiscalizacao.

Il - painéis indicativos:

a) planta de situacdo contendo a posicdo do engenho em relagdo ao logradouro e/ou
estabelecimento, incluindo o projeto cotado com a area total na qual sera inserida a mensagem ou
anuncio, o tipo de material e a iluminagcéo a ser empregada, conforme o0 caso;

b) Alvara de Licenca para Estabelecimento.

Il - painéis publicitarios:

a) planta de situagdo contendo a posicdo do engenho em relacdo ao logradouro e ao
estabelecimento, incluindo o projeto cotado com a area total na qual sera inserida a mensagem ou
anuncio, o tipo de material e a iluminagéo a ser empregada, conforme o caso;

b) prova de direito ao uso do local;

c) Alvara de Licenga para Estabelecimento, Autorizagdo de Uso de Area Publica em vigor ou
comprovante de pagamento da Taxa de Uso de Area Publica, conforme cada caso;

d) termo de registro na Coordenadoria de Licenciamento e Fiscalizagao;
e) autorizacdo do condominio, para os painéis instalados nas empenas cegas das edificacoes.

IV - equipamentos de mobilidrio urbano, incluidos os indicadores de logradouros, hora e temperatura,
abrigos de pedestres, totens informativos (MUPIs), aspersores, sanitarios publicos, colunas multiuso
e outros equipamentos de mobiliario urbano, desde que tenham sido licitados e estejam sob contrato
de concessao; bancas de jornais e revistas, modulos de chaveiros:

a) planta de situacdo com exato posicionamento do lado par ou impar de um logradouro com o lado
par ou impar do logradouro interceptor, incluindo o projeto cotado com a area total na qual sera
inserida a mensagem ou anuncio, o tipo de material e a iluminagdo a ser empregada, conforme o
caso;

b) prova de direito ao uso do local, que podera ser substituida pela Taxa de Obras Realizadas em
Logradouros Publicos ou pela Taxa de Uso de Area Publica, conforme o caso;

c) autorizagao de uso de area publica;

d) termo de registro na Coordenadoria de Licenciamento e Fiscalizacao.

V - faixas, baldes, boias flutuantes, bicicletas, motocicletas, triciclos e avides:

a) indicacdo da mensagem a ser veiculada, bem como copia de desenho e alegorias a serem

empregados, quando for o caso;

b) projeto cotado, incluindo a area total na qual sera inserida a mensagem ou andncio, o tipo de
material e a relagdo das placas dos veiculos a ser inserida a mensagem;

c) autorizagcao do 6rgao competente, quando for o caso.
VI - veiculos de transporte de carga e de transporte de passageiros coletivo: projeto cotado, incluindo
a area total na qual sera inserida a mensagem ou anuncio, o tipo de material e a relagdo das placas

dos veiculos nos quais sera inserida a mensagem.

§ 2° Caso o 6rgao competente da Secretaria Municipal de Fazenda e Planejamento nao aprecie
injustificadamente o pedido no prazo previsto no § 1°, o interessado estara autorizado a instalar o



painel requerido.

Art. 88. Cumpridas as exigéncias no processo administrativo, as guias para o pagamento da Taxa de
Publicidade serdo expedidas em até setenta e duas horas.

Art. 89. A renovagéao da licenca e da autorizagéo para veiculacao de publicidade sera ultimada com o
pagamento da respectiva taxa, dispensada a formalidade do requerimento, e respeitando o disposto
nas demais normas que regem a matéria.

Paragrafo unico. A licenga ou a autorizagdo vigente ndo perdem a validade em caso de simples
alteracao de caracteristicas de texto, cor, imagem ou elementos graficos do andncio, aplicadas as

disposi¢des do caput.
Art. 90. A autorizacdo de veiculagdo de publicidade sera revogada em caso de interesse publico
justificado e fundamentado. )
TITULO XII

DA TRIBUTACAO
Art. 91. A concessao ou a renovacgao de licenca ou autorizacao de veiculagao de publicidade estara
sujeita ao pagamento antecipado da respectiva taxa, que sera calculada de acordo com o Cédigo
Tributario do Municipio.

TITULO XiIl
DAS INFRAGOES E PENALIDADES

Art. 92. As multas e outras sangdes aplicaveis por veiculacao irregular de publicidade estdo previstas
na Lei n? 691, de 24 de dezembro de 1984.

Art. 93. A licenca de veiculagcao de publicidade sera:
| - cassada, quando:

a) for constatada a alteracao das caracteristicas do anuncio referente a estrutura, sustentacao e forma
de veiculagao;

b) houver infringéncia a qualquer das disposi¢des desta Lei Complementar, caso ndo sejam sanadas
as irregularidades dentro dos prazos previstos;

Il - anulada, quando:
a) o licenciamento tiver sido concedido com inobservancia de preceitos legais ou regulamentares;
b) ficar comprovada a falsidade ou a inexatiddo de qualquer declaragdao ou documento.

§ 1° A decisao da autoridade de cassar ou anular a licenca devera ser precedida de prazo de dez dias
corridos, para defesa prévia, contados do recebimento da notificacao pelo interessado.

§ 2° Conceder-se-a ao interessado prazo de dez dias corridos da publicacdo da cassacado ou
anulacao da licenca para retirada da publicidade e do respectivo equipamento.

Art. 94. A autorizacao de veiculagao de publicidade sera:
| - cassada, quando:

a) for constatada a alteracao das caracteristicas do anuncio referente a estrutura, sustentacao e forma
de veiculagao;

b) houver infringéncia a qualquer das disposi¢des desta Lei Complementar, caso ndo sejam sanadas
as irregularidades dentro dos prazos previstos.

Il - anulada, quando:

a) o licenciamento tiver sido concedido com inobservancia de preceitos legais ou regulamentares;



b) ficar comprovada a falsidade ou a inexatiddo de qualquer declaragédo ou documento.

§ 12 A decisao da autoridade de cassar ou anular a autorizagdo devera ser precedida de prazo de dez
dias corridos, para defesa prévia, contados do recebimento da notificagéo pelo interessado.

§ 2° Conceder-se-a ao interessado prazo de dez dias corridos da publicacdo da cassacao ou
anulacao da autorizagéo para retirada da publicidade e do respectivo equipamento.

Art. 95. Para os efeitos desta Lei Complementar sdo considerados infratores as empresas exibidoras
responsaveis pela veiculagdo da publicidade ou o anunciante, quando este fizer diretamente a
exibi¢cdo da publicidade.

TITULO XIV
DAS DISPOSICOES GERAIS

Art. 96. Nos dispositivos desta Lei Complementar que disponham sobre espagamento minimo entre
engenhos de publicidade, isolados ou em conjunto, da mesma espécie ou ndo, ha mesma posicao
relativamente a outro imével, tera preferéncia para instalagcao:

| - 0 anunciante ou a empresa de propaganda que ha mais tempo, de forma ininterrupta, exiba no
local publicidade regularmente autorizada em processo da Secretaria Municipal de Fazenda e
Planejamento;

Il - 0 anunciante ou a empresa de propaganda que detenha contrato de locagdo mais antigo para o
local de instalagdo do engenho averbado no Registro de Imdveis ou outro titulo concessivo do direito
de uso do local, com os registros competentes conforme o caso.

Art. 97. Em todos os anuncios veiculados por terceiros, excetuando-se os instalados em veiculos de
transporte de passageiros individuais e coletivos, deverao constar, de forma visivel, 0 nome da
empresa exibidora e 0 numero de registro na Geréncia de Publicidade da Secretaria Municipal de
Fazenda e Planejamento.

Art. 98. Os engenhos afixados em empenas cegas, bem como os engenhos cuja area, isolada ou
conjuntamente, ultrapasse 30 m? (trinta metros quadrados), terdo seu pedido de autorizagdo ou
licenga instruido com projeto assinado por profissional que sera responsavel por sua instalacao e
seguranga.

Paragrafo unico. Os profissionais que assinarem o0s projetos responderdo pelo cumprimento das
normas desta Lei Complementar, bem como pela seguran¢a dos engenhos, ndo cabendo ao Poder
Publico Municipal responsabilidade decorrente de danos materiais ou pessoais que porventura
venham a ser causados em razao da instalagéo ou conservacao dos engenhos.

Art. 99. As disposicoes desta Lei Complementar aplicam-se a propaganda eleitoral, naquilo que nao
contrariar a legislacao federal especifica.

Art. 100. Os painéis indicativos e os painéis instalados em bancas de jornais e revistas e demais
mobiliarios urbanos na forma definida no inciso XXIX do art. 2° desta Lei Complementar ndo sofrem
restricbes de zoneamento.

Art. 101. A exibicdo de qualquer publicidade ndo prevista nesta Lei Complementar, bem como a
delimitacdo e definicdo de areas especiais para a exibicdo de publicidade de interesse publico,
especialmente em areas que sofreram transformacdes arquitetbnicas ou dareas especificas
degradadas que necessitam de recuperacao, dependera de prévia autorizagdo do Poder Executivo.

Paragrafo unico. Os engenhos de publicidade previstos nocaput deste artigo deverao ser
apresentados em forma de projetos de revitalizacdo de areas degradadas ou de transformacao,
acompanhados de estudo de viabilidade econémica, bem como definindo a contrapartida destinada a
Prefeitura.

Art. 102. Os painéis de publicidade que nao estiverem previstos nesta Lei Complementar, bem como
0S que nao estejam enquadrados nos zoneamentos previstos no Anexo | desta Lei Complementar
poderdo ser autorizados excepcionalmente pelo Poder Executivo, em carater temporario e especial,
visando a divulgar eventos de interesse publico, especialmente nas areas de saude, educacéo,



cultural, social e esportivo.

Art. 103. Os anunciantes e as empresas de publicidade terdo um prazo maximo de 90 (noventa) dias
para adaptarem os engenhos autorizados as normas desta Lei Complementar, a partir da data de sua
publicacao.

Paragrafo unico. As novas licencas e autorizacdes para exibicado de publicidade deverdao observar o
disposto na presente Lei Complementar, a partir da data de sua publicacao.

Art. 104. O Poder Executivo tera direito a um minuto a cada hora de exibicdo em painéis rotativos ou
eletrbnicos, visando a divulgar eventos de interesse publico, especialmente de saude, educagéo,
cultural, social e esportivo.

Art. 105. As autorizagbes provisorias em eventos, prevista no inciso V do art. 16 desta Lei
Complementar, serdao concedidas pelo prazo maximo de 30 (trinta) dias, prorrogavel uma unica vez.

Paragrafo unico. O Poder Executivo regulamentara as normas de publicidade em eventos no prazo de
90 (noventa) dias apds a publicacao desta Lei Complementar.

Art. 106. Nos espacos culturais, especialmente teatros, museus e casas de espetaculos, sera
permitido painel publicitario externo, com area maxima de 20 m? (vinte metros quadrados), visando a
divulgar, ao vivo, para o publico externo, as pegas e demais eventos culturais, observadas as normas
desta Lei Complementar.

Paragrafo unico. Sera permitida a exibi¢do de publicidade dos patrocinadores fora dos horarios das
pecas e eventos citados no caput deste artigo, com o objetivo de custear as producdes.

Art. 107. A Lei n® 691, de 24 de dezembro de 1984, passara a vigorar com as seguintes alteragdes e
acréscimos em sua redacao, que entrardo em vigor no primeiro dia do quarto més seguinte ao da sua
regulamentacao, nos termos do art. 17, § 62, da Lei n? 7.000, de 23 de julho de 2021:

()

Art. 87. (...)

()

IV - da veiculacdo de meios de publicidade em areas particulares, mediante licenca, ou em areas
publicas - Taxa de Publicidade;

V - da veiculacido de meios de publicidade em areas publicas - Taxa de Autorizacio de Veiculagcao
de Publicidade;

VI - da execucédo de obras em geral e da urbanizagao de areas particulares - Taxa de Obra sem
Areas Particulares;

VIl - da execucao de obras em logradouros publicos - Taxa de Obras em Logradouros Publicos;

VIII - das instalacdes e atividades das permissionarias de cemitérios particulares e das
concessionarias que administram cemitérios publicos - Taxa de Fiscalizacao de Cemitérios;

IX - das instalacdes e atividades sujeitas ao licenciamento e fiscalizacdo da Vigilancia Sanitaria do
Municipio - Taxa de Licenciamento Sanitério;

X - das atividades de drenagem pluvial urbana - Taxa de Licenciamento de Drenagem Pluvial
Urbana.

()

Secao IV

Taxa de Publicidade
(...)
Art. 92-A. A Taxa de Publicidade, relativa a veiculacédo de publicidade em areas patrticulares e a
disciplina da exploragéao de meios de publicidade em areas publicas, a que se refere o inciso IV do
art. 87, devera ser paga pela concessao da licenga ou da autorizacao inicial para instalacdo de meio



de exibicao de publicidade, ou pela renovacéo, e sera calculada de acordo com a aplicacao da
seguinte tabela e conforme o disposto nos paragrafos deste artigo:

()
A - FATOR AREA LICENCIADA OU AUTORIZADA PARA VEICULACAO DA PUBLICIDADE.
P - FATOR PERIODO DE VALIDADE DA LICENCA OU AUTORIZAGAO.

§ 22 O Fator Area Licenciada ou Autorizada para Veiculagao da Publicidade (A) utilizado na férmula
do § 1° correspondera ao somatorio das areas contidas no meio de exibigdo de publicidade e
utilizadas para veiculagao, incluindo-se nelas as molduras e o fundo de base dos desenhos e
mensagens, nos termos da legislacao propria.

§ 3% Nos casos em que for estabelecido na legislacdo o modelo do meio de exibigcdo de publicidade, o
Fator Area Licenciada ou Autorizada para Veiculagdo da Publicidade (A) utilizado na férmula do § 1°
tera o valor da respectiva area, devendo essa area constar na especificacao do modelo, desde que
nao superior ao valor resultante da aplicacéao das linhas da tabela do caput, observando-se, em todos
0S casos, 0 valor minimo da taxa o equivalente a area de 1,0 m? (um metro quadrado).

§ 4° O Fator Periodo de Validade da Licencga ou da Autorizacao (P) utilizado na formula do § 1° sera o
valor resultante da multiplicacdo do numero de meses ou fracéo do licenciamento por 1/12 (um doze
avos).

§ 5° A taxa relativa a instalagdo de meios de exibicao de publicidade:

| - situados nas empenas cegas, telhados, coberturas ou que, fixados em fachadas de edificios,
apresentem a sua cota superior acima da altura de 6 m (seis metros), medida a partir do nivel da
calcada ou do passeio, assim como a relativa a painéis fixados no solo, tera seu valor calculado com
aplicacao do fator multiplicador 4,0 (quatro);

()

VIl - quando instaladas em bancas de jornais e revistas, tera seu valor calculado com aplicacdo do
fator multiplicador 1,5 (um inteiro e cinco décimos).

()

§ 7° Quando se tratar de meio de exibicao de publicidade instalado no préprio estabelecimento ou no
local onde a atividade € exercida e sua mensagem contiver referéncia apenas a atividade ou ao
estabelecimento, sem fazer mencao a produtos, marcas ou nomes de terceiros, a taxa devera ser
paga apenas na licenca inicial e tera seu valor calculado com a aplicagéo do fator multiplicador 0,3
(trés décimos), observado o disposto no § 82, e considerando-se o Fator Periodo de Validade da
Licenca (P) igual a 1 (um).

()

§ 10. A simples troca da mensagem veiculada em meio de exibicao de publicidade ja licenciada ou
autorizada ndo acarretara exigéncia de nova taxa, salvo no caso da instalagao no préprio
estabelecimento ou no local onde a atividade € exercida a que se refere 0 § 72, se a nova mensagem
deixar de conter referéncia apenas a atividade ou ao estabelecimento ou passar a fazer mencgéo a
produtos, marcas ou nomes de terceiros.

()

§ 12. A taxa relativa a autorizacao para instalacdo, em logradouros publicos, de galhardetes e
similares para divulgacao de eventos, festividades ou atividades provisérias sera de R$ 150,00 (cento
e cinquenta reais) por unidade e por dia.



lI-(...)

a) no interior de estabelecimentos; (...)

§ 19(...)

| - consideram-se interior de estabelecimento os espacos privativos onde o particular ou o Poder
Publico organiza e exerce atividades, com fins econémicos ou nédo, tais como interior dos prédios
publicos, comerciais ou de uso misto, das lojas, das salas, dos condominios de lojas, salas e
unidades semelhantes, dos conjuntos de lojas em galerias, dos shopping centers, das estacdes de
trem, metrd, barcas, dos aeroportos,dos estadios de esporte,dos museus e galerias de arte e de
exposicoes, dos templos, dos clubes e agremiacdes, dos supermercados e de outros
estabelecimentos, com livre transito de publico ou néo;

Art.124. (...)

| - Instalar meio de publicidade sem a devida autorizac¢ao:

Multas de:

a) cem por cento sobre o valor atualizado e calculado para tributacdo da taxa relativa a uma
autorizagao ou licenga para o periodo de 12 (doze) meses, observado o limite minimo de R$ 300,00
(trezentos reais);

b) cento e cinquenta por cento sobre o valor atualizado e calculado para tributagéo da taxa relativa
a uma autorizagao ou licenga para o periodo de 12 (doze) meses, observado o limite minimo de R$
300,00 (trezentos reais), em caso de reincidéncia;

c) duzentos por cento sobre o valor atualizado e calculado para tributacdo da taxa relativa a uma
autorizagao ou licenga para o periodo de 12 (doze) meses, observado o limite minimo de R$ 300,00
(trezentos reais), em caso de segunda reincidéncia e demais reincidéncias;

Il - instalar meio de publicidade em desacordo com as caracteristicas aprovadas:

Multa: cinquenta por cento sobre o valor atualizado e calculado para tributagcao da taxa relativa a uma
autorizacéo ou licenga para o periodo de 12 (doze) meses, observado o limite minimo de R$ 300,00
(trezentos reais);

lll - instalar meio de publicidade em mau estado de conservagao:

Multa: R$ 300,00 (trezentos reais) por dia;

IV - escrever, pendurar faixas ou colar cartazes de qualquer espécie sobre coluna, fachada ou parede
cega de prédio, muro de terreno, poste ou arvore de logradouro publico, monumento, viaduto,
elevado, ponte e entrada e saida de tuneis ou qualquer outro local exposto ao publico, inclusive
calcadas e pistas de rolamento:

Multa: R$2.000,00 (dois mil reais);

V - exibir publicidade atentatéria a legislacao penal:

Multa: R$ 2.000,00 (dois mil reais);

VI - exibir publicidade com erro gramatical da lingua portuguesa:

Multa: R$ 120,00 (cento e vinte reais) por dia;

VIl - Inobservancia das restricbes referentes a reducéo de luminosidade de painel eletrénico:

Multas:

a) cinguenta por cento sobre o valor atualizado e calculado para tributacdo da taxa relativa a uma
autorizagao ou licenga para o periodo de 12 (doze) meses, observado o limite minimo de R$ 300,00



(trezentos reais);

b) setenta e cinco por cento sobre o valor atualizado e calculado para tributacao da taxa relativa a
uma autorizagéo ou licenga para o periodo de 12 (doze) meses, observado o limite minimo de R$
300,00 (trezentos reais), em caso de reincidéncia;

c) cem por cento sobre o valor atualizado e calculado para tributacao da taxa relativa a uma
autorizacéo ou licenga para o periodo de 12 (doze) meses, observado o limite minimo de R$ 300,00
(trezentos reais) em caso de segunda reincidéncia e demais reincidéncias;

VIII - veiculacéo de publicidade sem autorizacao por meio de painel eletrénico em veiculos em
circulacao ou estacionados:

Multa: R$ 200,00 (duzentos reais) por metro quadrado, observado o limite minimo de R$ 300,00
(trezentos reais);

IX - veiculacédo de publicidade sem autorizacao por meio de painel eletrébnico em veiculos em
circulagédo ou estacionados, na primeira reincidéncia:

Multa: R$ 300,00 por metro quadrado e apreensao do veiculo e equipamentos;

X - veiculagao de publicidade sem autorizacao por meio de painel eletrénico em veiculos em
circulacao ou estacionados na segunda reincidéncia e demais reincidéncias:

Multa: R$ 400,00 (quatrocentos reais) por metro quadrado e apreensao do veiculo e equipamentos;
Xl - praticar qualquer outra infracdo as normas desta Lei ndo prevista neste artigo:

Multa: R$ 120,00 (cento e vinte reais) a R$ 12.000,00 (doze mil reais), conforme a gravidade da
infracdo, nos termos do Regulamento;

§ 12 no caso de publicidade em eventos realizados em vias e logradouros publicos, as multas

previstas nos incisos | e Il do caput serao calculadas sobre o periodo de 30(trinta) dias, para cada
meio de publicidade.

§ 2° no caso de instalacédo, em logradouros publicos, de galhardetes e similares para a divulgacéo de
eventos, festividades ou atividades provisérias, as multas previstas nos incisos | e |l do caput serao
calculadas sobre o periodo de 6 (seis) dias, para cada meio de publicidade.

§ 3% no caso de distribuicao de panfletos ou prospectos, as multas previstas nos incisos | e |l docaput
serdo calculadas sobre o periodo de 10 (dez) dias, por local de distribuicao.

Art. 108. A implantacdo de mobiliario urbano tipo cobertura de 6nibus com publicidade, obedecera um
critério de proporcionalidade em toda a cidade, beneficiando todas as regides administrativas.
TITULO XV
DISPOSICOES FINAIS

Art. 109. Ficam mantidas a vigéncia e a eficacia das autorizacdes de publicidade expedidas de acordo
com a legislagéo anterior.

Art. 110. Ficam revogadas:

| - aLein°® 758, de 14 de novembro de 1985;

Il - a Lei n® 1.921, de 5 de novembro de 1992;

lll - a Lei n® 3.498, de 16 de janeiro de 2003;

IV - a Lein® 3.764, de 3 de junho de 2004;

V - 0 Decreto n® 5.725, de 19 de marco de 1986; e

VI - o Regulamento n® 3 do Livro | do Decreto n® 29.881, de 18 de setembro de 2008.



Art. 111. Esta Lei Complementar entra em vigor na data de sua publicagao.
EDUARDO PAES

ANEXO I (Parte 1) )
QUADRO DE ZONEAMENTOS ADEQUADOS PARA A VEICULAGAO DE PUBLICIDADE POR
MEIO DE PAINEIS E TABULETAS
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ANEXO | (Parte 2)

RESTRICOES ASSINALADAS NO QUADRO DE ZONEAMENTOS
1 - Exceto nos Logradouros:
V Regiao Administrativa: Rua Capelao Alves da Silva, Travessa Angrense, Rua Apolo Xl, Rua
Bulhdes de Carvalho, Rua Canning, Rua Cinco de Julho,Travessa Cristiano Lacorte, Rua Dias da
Rocha (da Rua Barata Ribeiro até o final), Rua Djalma Ulrich (da Leopoldo Miguez até o final), Rua
Edmundo Lins, Rua Rainha Elizabeth (da Rua Raul Pompeia até o final, Praca Eugenio Jardim, Rua
Felipe de Oliveira, Rua Gomes Carneiro (no trecho entre a Rua Prudente de Moraes e a Rua
Visconde de Piraja), Rua Hilario Gouveia (da Rua Barata Ribeiro até o final), Rua Bardo de Ipanema
(da Rua Barata Ribeiro até o final), Rua Leopoldo Miguez, Rua Miguel Lemos (da Rua Barata Ribeiro
até o final), Rua Paula Freitas (da Rua Barata Ribeiro até o final), Rua Pompeu Loureiro, Rua
Joaquim Nabuco (da Rua Raul Pompeia até o final), Rua Joseph Bloch (lado impar), Rua Julio de
Castilho (da Rua Raul Pompeia até o final), Rua Conselheiro Lafayete, Rua Leopoldo Miguez, Praca
Manoel Campos da Paz, Rua Miguel Lemos (da Rua Barata Ribeiro até o final), Rua Paula Freitas
(da Rua Barata Ribeiro até ofinal), Rua Pompeu Loureiro, Rua Raimundo Correa (da Rua Barata
Ribeiro até o final), Rua Republica do Peru (da Rua Toneleros até o final), Rua Sa Ferreira (da Rua
Raul Pompeia até o final), Rua Silva Castro, Rua Souza Lima Ferreira (da Rua Raul Pompeia até o
final), Rua Tenreiro Aranha, Rua Xavier da Silveira (da Rua Barata Ribeiro até o final);
VI Regidao Administrativa: Rua Padre Achotegui, Rua Desembargador Alfredo Russel, Rua Aperana,
Rua Anténio Parreiras, Rua Professor Antdnio Maria Texeira, Praga Antero de Quental, Rua Aristides
Espinola (da Rua San Martin até o final), Rua General Artigas (da Rua San Martin até o final), Rua
Professor Artur Ramos, Rua Professor Azevedo Marques, Praga Nossa Senhora Auxiliadora, Pracga
Baden Powell, Rua Barao da Torre (do inicio até a Rua Joana Angélica e da Rua Maria Quitéria até o
final) , Rua Carlos Gées (da Avenida Ataulfo de Paiva até final), Rua Ministro Correa de Melo, Praca
Claudio Coutinho, Rua Capitdo Cesar de Andrade, Rua Fadel Fadel, Rua Gilberto Cardoso, Rua
Humberto de Campos, Rua José Linhares (da Rua General San Martin até o final), Rua Maria
Quitéria (da Rua Barao da Torre até a Rua Redentor), Praca Milton Campos, Praca Nossa Senhora
da Paz, Praca General Oso6rio, Rua Prudente de Moraes (do inicio até a Rua Jangadeiros e da Rua
Teixeira de Melo até o final), Rua Raul Machado, Rua Rita Ludolf (da Rua San Martin até o final),Rua
Rodolfo Ribeiro, Rua Professor Saboia Ribeiro, Rua General San Martin (lado par), Praga Serafim
Leite, Rua General Urquiza (da Avenida Ataulfo de Paiva até o final), Rua Venancio Flores (da Rua
San Martin até o final).

2-Exceto nas IV, V, VI e XXIV Regiées Administrativas.



ANEXO I

MAPA DO NUCLEO HISTORICO DO CENTRO DO RIO DE JANEIRO
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